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Markedet i dag

Samfundsudviklingen i kulturen er interessant




Markedet i dag

Samfundsudviklingen i kulturen er interessant
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Information

Afsender Modtager
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Kommunikation

Budskaber
Indsigter
Fakta

Afsender Modtager

Budskaber
Indsigter
Fakta




MMMMMMMMMMMMM

Definition

Kommunikation = udveksling af
Ideer af enhver art mellem to
eller flere individer
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Det kommunikative samfund

e Vi star pa teersklen til det kommunikative
samfund

Nye krav til formidlingen af budskaber,
produkter, projekter etc.
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Kampen om troveerdighed

« Valgkamp 2007
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Kampen om troveerdighed

* Troveerdig journalistik
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Kampen om troveerdighed

* Filmen mig og Naser
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Kampen om troveerdighed

« Hvorfor denne kamp om trovaerdighed?

... fordi informationssamfundet er praeget af
TOM kommunikation og MISINFORMATION
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Kampen om troveerdighed

« Hvorfor denne kamp om trovaerdighed?

... fordi informationssamfundet er praeget af
TOM kommunikation og MISINFORMATION

Sidder og venter pa en kylling i ovnen
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Kampen om troveerdighed

« Hvorfor denne kamp om trovaerdighed?

... fordi informationssamfundet er praeget af
TOM kommunikation og MISINFORMATION

Sidder og venter pa en kylling i ovnen

Gleeder mig til fest med Helle i aften
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Mediesituationen | dag

Er godt pavejindi en
forandring, sa den
bliver neermest
ukendelig

EVENT |




Traditionelle *HAVE
medieplatforme 1 kraftig
tilbagegang
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02007

Berlingske  Jyllandsposten Politiken



Traditionelle
medieplatforme 1 kraftig
tilbagegang

KOMMUNIKATION

160.000- .
140.000.  Berlingske,
120.000 41 Jyllandsposten,
gl Politiken bliver
60.0001 samlet laest af hver
o oooll flerde dansker |
o 2009.
02007]123.6591140.075]116.310, * Det er et fald pa
B 2008 |112.983[128.920/109.588 30% siden 2000
B 2009 [102.571]119.583/108.430




Stagrre og stagrre brug af eHAVE
digitale platforme
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Stagrre og stgrre brug af eHAVE
digitale platforme

Nye digitale platforme: dab-radio, digitalt tv,
Internet, podcast, mobilen...

Q) issuu @ Yl]l,l
“ oo

flickr
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Nye talomvores ™ Y
digitale medieforbrug

72 % af danskerne bruger nettet dagligt

90 % har internetadgang fra nettet

14 % af det samlede tidsforbrug pa nettet er facebook

- 21 min. pr. Dag (gaelder for unge mellem 15-25 ar)

15 % af danskerne bruger mobilen til at surfe pa internettet

- 0g det tal vil stige yderligere
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Mindre socilalt samveaer

1987: ca. 6 timer /dag pa fysisk socialt samveer

2007: ca. 2 timer /dag pa fysisk socialt samveer




*HAVE

KOMMUNIKATION

Social Interaction vs Electronic Media Use

10 -
— S0CIAl interaction

— El2CIFONIC Media use

Hours / day

18987 B9 91 83 95 97 99 01 03 05 OF
Years




Udviklingens *HAVE
formidlingsmaessige
konsekvenser

 Flad struktur
 |nteraktivitet
 Nedbryder graenser ... kulturelle og geografiske

... 0g skabe helt nye gkonomiske, sociale og
kulturelle muligheder
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Analog/digital

Udfordring:

Hvordan skal man forsta det digitale univers kontra
det fysiske?

Man skal finde ud af, hvordan man indbygger det
fysiske | det digitale



*HAVE

KOMMURNIK

Dagblades digitalisering

I N SRR
De tager deres B Tveitow Dol

el < Che New Jork Times =

kerneprodukt

......

... Og ggr det
tilgeengeligt
digitalt uden
betaling
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VEGA eksemplet

VEGA =

Et digitalt tilbud, som kan noget andet end det
fysiske

Koncerter optaget pa Vega
laegges ud pa nettet

| samarbejde med TDC 000
14 dage efter koncerten
er afholdt




Socialt
samveer

Socialt Socialt
samveer samveer FQ R
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Hvad opnar VEGA? A h

VEGA & TDC PLAY LIVE PLAYER - Windows Internet Explorer

- gl m: fﬁ““'.w.tdc-plw.dmndﬂjsp

¢ | (& VEGA & TDC PLAY LIVE PLAYER I

VEGA udvikler et seerligt tiloud til det digitale univers

VEGA profilerer sine fysiske aktiviteter via det digitale
univers
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Hvad betyder denne udvikling
for events?

..At man skal udvikle en kommunikationsstrateqi for,
hvordan man bruger de nye digitale platforme sammen
med de analoge

..At man skal udvikle produkter til de nye digitale
platforme, som har kommunikationspotentiale

At man skal finde ud af, hvordan man veerner om det
fysiske mgde
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De kommende generationer | cyperspace

Det digitale fremstad er ikke mindst rettet mod de
kommende generationer

Derfor skal der udvikles tilbud 1 det univers VEGA/ TDC
er "best practice” for

Det fysiske mgde skal altid overraske og give folk mere
end hvad de forventer og har betalt for.



*HAVE

KOMMUNIKATION

Event-dna

Identitets -

Historisk
skabende SEOHS

Uforudsigeligt
Medievenlig Eveﬂt /

kampagne

Historie - Forudsigeligt

forteellende

Publikums- Stjernekvalitet
involverende
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Unikt

Sigurd Barrett

0og symfoniorkesteret
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KOMMUNIKATION

Historisk

Historiske bygninger

§) e 7

LAk



*HAVE

orudsigeligt
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Det var en
overraskelse
da L.O.C.
optradte med
Nehew pa
orange scene
2007




KOMMUNIKATION

Stjernekvalitet

Location

Bygning
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KOMMUNIKATION

Co-creation

Publikum bliver inddraget, Komikere
og har direkte indflydelse e_lr tit gode
2 - til at

pa projektet henvende
sig til
publikum

Interak-

tivt

publikum

| Xfaktor

||- Skaber grundlag for erindring



*HAV

KOMMUNIKATION

Niche-historien

Madonna




*HAVE

MMUNIKATION

Niche-historien

*Elton John
*Madonna




*HAVE

MMUNIKATION

Niche-historien

Skanderborg festival.
bliv begravet under
bagen
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KOMMUNIKATION

Medievenligt

Nem og vel-serveret for
medieverden

Snowball - effekt: Hvis den er
placeret rigtigt, vil den selv
vandre i de digitale medier




*HAVE

KOMMUNIKATION

|dentitetsskabende

Live Aid - _ _
koncert "':'%ugikfi
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*HAVE

KOMMUNIKATION

Unik

Identitets - skabende historisk

Medievenlig Uforudsigeligt

Historie - forteellende Forudsigeligt

Publikums- involverende Stjernekvalitet

~® T ®T®30 ST S0 <



*HAVE

KOMMUNIKATI

Eventbarometer

Unik

Identitetsskabend S
Lavtryks-event: RSN Historisk

styrke 15-25

Medievenlig

: Uforudsigelig
Middel-event:

styrke 25-35

Hajtryks-event:
styrke 35-45

Historiefortzellende Forudsigelig

Publikumsinvolvering Stjernekvalitet
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KOMMUNIKATION

Neerhed

) \ Folelsesmaessi
N \

Autentisk Veerdiforggels

A \

Forstaelig

Oplevelser Speaendende

N \

Meningsfuld

N

CO-Creator

Gennemsigtig
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Et godt vaerktg

Events / kampagner er gode
markedsfaringsveaerktgjer,
nar man klart har defineret:
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Et godt vaerktg

FORMAL
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: klart formal
]

¢ |

. synlighed
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KOMMUNIKATION

De 7 kritiske faktorer

De syv kritiske faktorer
i fremtidens kommunikation

1. KOMMUNIKATIONEN SKAL HAVE ET KLART FORMAL

2. KOMMUNIKATIONEN SKAL VERE MENINGSFULD

3. KOMMUNIKATIONEN SKAL VERE TROVARDIG

4. KOMMUNIKATIONEN SKAL SKABE @GET VIDEN

5. KOMMUNIKATION SKAL SKABE POSITIV FORANDRING

6. KOMMUNIKATIONEN SKAL HAVE PATOS

7. KOMMUNIKATIONEN SKAL VAERE FORSTAELIG
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T1l slut: Honorar

Billg nmms) Gratis mmss) Honorar
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T1l slut: Honorar

* Pa sigt: Flyselskaber betaler folk for at flyve
* Tiener penge pa reklamer i flyet og tilleegsydelser
 Folk far penge for at laese Politiken

 Publikum far penge for at ga i teatret



*HAVE
Eksempel: Hafnia Chamber Orkestra




Eksempel: Hafnia Chamber Orkestra

Farste 100 gaester fik 50 kr.

Publikumsvalg: behold eller returner

Resultat: alt kom retur +mere

Fra 5000 = 7000. Fortjenelse: 2000 kr.
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