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Markedet i dag
Samfundsudviklingen i kulturen er interessant 

Det substantielle 
univers er i vækst

Det kommercielle 
univers er i vækst 



Markedet i dag
Samfundsudviklingen i kulturen er interessant 

20 % 80 %Midterrabatten 
er i krise



Information

Afsender Modtager
Budskaber
Indsigter 
Fakta



Kommunikation 

Afsender Modtager

Budskaber
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Budskaber
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Definition 

Kommunikation = udveksling af 
ideer af enhver art mellem to 

eller flere individer



Det kommunikative samfund

• Vi står på tærsklen til det kommunikative 
samfund

• Nye krav til formidlingen af budskaber, 
produkter, projekter etc.



Kampen om troværdighed

• Valgkamp 2007



Kampen om troværdighed

• Troværdig journalistik



Kampen om troværdighed

• Filmen mig og Naser



Kampen om troværdighed

• Hvorfor denne kamp om troværdighed?

… fordi informationssamfundet er præget af 
TOM kommunikation og MISINFORMATION



Kampen om troværdighed

• Hvorfor denne kamp om troværdighed?

… fordi informationssamfundet er præget af 
TOM kommunikation og MISINFORMATION

Sidder og venter på en kylling i ovnen
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Kampen om troværdighed

• Hvorfor denne kamp om troværdighed?

… fordi informationssamfundet er præget af 
TOM kommunikation og MISINFORMATION

Sidder og venter på en kylling i ovnen

Glæder mig til fest med Helle i aften 
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Mediesituationen i dag

Er godt på vej ind i en 
forandring, så den 
bliver nærmest 
ukendelig



Traditionelle 
medieplatforme i kraftig 
tilbagegang
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Traditionelle 
medieplatforme i kraftig 
tilbagegang
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2007 123.659 140.075 116.310
2008 112.983 128.920 109.588
2009 102.571 119.583108.430

• Berlingske, 
Jyllandsposten, 
Politiken bliver 
samlet læst af hver 
fjerde dansker i 
2009. 

• Det er et fald på 
30% siden 2000



Større og større brug af 
digitale platforme



Større og større brug af 
digitale platforme

Nye digitale platforme: dab-radio, digitalt tv, 
internet, podcast, mobilen... 
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Nye tal om vores 
digitale medieforbrug

72 % af danskerne bruger nettet dagligt

90 % har internetadgang fra nettet

14 % af det samlede tidsforbrug på nettet er facebook

- 21 min. pr. Dag (gælder for unge mellem 15-25 år)

15 % af danskerne bruger mobilen til at surfe på internettet

- og det tal vil stige yderligere 



Mindre socialt samvær
1987: ca. 6 timer /dag på fysisk socialt samvær

2007: ca. 2 timer /dag på fysisk socialt samvær





Udviklingens 
formidlingsmæssige 
konsekvenser  

• Flad struktur

• Interaktivitet

• Nedbryder grænser … kulturelle og geografiske
… og skabe helt nye økonomiske, sociale og 
kulturelle muligheder



Analog/digital

Udfordring: 

Hvordan skal man forstå det digitale univers kontra 
det fysiske?

Man skal finde ud af, hvordan man indbygger det 
fysiske i det digitale



Dagblades digitalisering

De tager deres 
kerneprodukt

... Og gør det 
tilgængeligt 
digitalt uden 
betaling



VEGA eksemplet

Et digitalt tilbud, som kan noget andet end det 
fysiske

Koncerter optaget på Vega 
lægges ud på nettet 
i samarbejde med TDC
14 dage efter koncerten
er afholdt



VEGA eksemplet
Fysisk møde 

Socialt 
samvær

Fysisk møde 
Socialt 

samvær

Fysisk møde 
Socialt 

samvær FØR

UNDER

EFTER



Hvad opnår VEGA?

VEGA udvikler et særligt tilbud til det digitale univers

VEGA profilerer sine fysiske aktiviteter via det digitale 
univers 



Hvad betyder denne udvikling
for events?

..At man skal udvikle en kommunikationsstrategi for, 
hvordan man bruger de nye digitale platforme sammen 
med de analoge

..At man skal udvikle produkter til de nye digitale 
platforme, som har kommunikationspotentiale

..At man skal finde ud af, hvordan man værner om det 
fysiske møde



De kommende generationer i cyperspace

Det digitale fremstød er ikke mindst rettet mod de 
kommende generationer

Derfor skal der udvikles tilbud i det univers VEGA / TDC 
er ”best practice” for

Det fysiske møde skal altid overraske og give folk mere 
end hvad de forventer og har betalt for. 



Event-dna 

Event /
kampagne

Unik

Historisk

Uforudsigeligt

Forudsigeligt

StjernekvalitetPublikums-
involverende

Historie -
fortællende

Medievenlig

Identitets -
skabende



Unikt

Sigurd Barrett 

og symfoniorkesteret



Historisk
Historiske bygninger



Forudsigeligt



Der kræves QuickTime™ og 
et -komprimeringsværktøj,

for at man kan se dette billede.

Uforudsigeligt
Det var en 
overraskelse 
da L.O.C. 
optrådte med 
Nehew på 
orange scene 
2007



Stjernekvalitet 

Person

Bygning  
Location 



Co-creation
Publikum bliver inddraget, 
og har direkte indflydelse 
på projektet

Komikere 
er tit gode 
til at 
henvende 
sig til 
publikum

Skaber grundlag for erindring

Interak-
tivt 
publikum 
i Xfaktor



Niche-historien

•Madonna



Niche-historien
•Elton John

•Madonna



Niche-historien

Skanderborg festival: 
bliv begravet under 
bøgen 



Medievenligt
Nem og vel-serveret for 
medieverden

Snowball - effekt: Hvis den er 
placeret rigtigt, vil den selv 
vandre i de digitale medier



Identitetsskabende

Live Aid -
koncert 
med en 
stærk 
social profil
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Eventbarometer

Lavtryks-event: 
styrke 15-25

Middel-event: 
styrke 25-35

Højtryks-event: 
styrke 35-45



Oplevelser

Nærhed
Følelsesmæssi

g

Værdiforøgels
e

Spændende

Meningsfuld

CO-Creator
Gennemsigtig

Patos

Live

Forståelig

Autentisk

Intim



Et godt værktøj

Events / kampagner er gode
markedsføringsværktøjer, 
når man klart har defineret: 



Et godt værktøj



Et godt værktøj



Et godt værktøj



klart formål

synlighed



De 7 kritiske faktorer 



Til slut: Honorar

Billig               Gratis               Honorar



Til slut: Honorar

• På sigt: Flyselskaber betaler folk for at flyve

• Tjener penge på reklamer i flyet og tillægsydelser 

• Folk får penge for at læse Politiken

• Publikum får penge for at gå i teatret



Eksempel: Hafnia Chamber Orkestra



Eksempel: Hafnia Chamber Orkestra

Første 100 gæster fik 50 kr.

Publikumsvalg: behold eller returner 

Resultat: alt kom retur +mere

Fra 5000  7000. Fortjenelse: 2000 kr.
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